VIEDIEN-
VETRAUEN

MEDIENVERTRAUEN, FAKE NEWS, Ki

B4P 2025 EXTRA

ARD®) MEDIA



FRAGEN MIT DIREKTER
NENNUNG VON
OR TV UND RADIO

ARD®) MEDIA



VERTRAUEN ZU EINZELNEN MEDIEN

SEHR VERTRAUENSWURDIG/EHER VERTRAUENSWURDIG
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Frage: Fir wie vertrauenswirdig halten Sie die nachfolgenden Medien?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD ;- > ME DIA
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VERTRAUEN ZU FERNSEH- UND RADIOSENDERN

m sehr vertrauenswurdig ~ ®eher vertrauenswurdig

Offentlich-rechtliche Fernsehsender
(z. B. ARD, ZDF)

Private Fernsehsender
(z. B. ProSieben, RTL)

6 39

Offentlich-rechtliche Radiosender
(z. B. Bayern 1, WDR 2, SWR 3, NDR 2)

Private Radiosender
(z. B. Radio NRW, Antenne Bayern, Radio BOB!)

Frage: Fir wie vertrauenswirdig halten Sie die nachfolgenden Medien?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD ;- > ME DIA
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ENTWICKLUNG MEDIENVERTRAUEN

TV, RADIO, PODCAST

gestiegen  mgleich geblieben  mgesunken

4 N

|I ‘I |I96

Offentllch rechtliche Fernsehsender (z. B. ARD Private Fernsehsender (z. B. ProSieben, RTL) Video-Portale im Internet (wie z. B. YouTube,
ZDF) Vimeo)

m kann ich nicht beurteilen / nutze ich nicht

-

657 N\

20,8

g [

WDR 2, SWR 3, NDR 2)

@thch -rechtliche Radiosender (z. B. Bayern 1,

Frage: Ist |hr Vertrauen in die unten aufgefiihrten Medien in den letzten Jahren alles in allem eher gestiegen, gleich geblieben oder eher gesunken?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent

5 Medienvertrauen, Fake News, Kl

65,6

20

3,4

ivate Radiosender (z. B. Radio NRW, Antenne
Bayern, Radio BOB!)

45

25,7255

Podcasts

ARD) MEDIA



ENTWICKLUNG NACHRICHTENKONSUM

gestiegen

51,5

19.37 7

Nachrichten-Webseiten, wie z. B.
SPIEGEL.de, STERN.de, FOCUS.de
tagesschau.de

41,8
7,7
44 I16I1

soziale Medien, wie z. B. Facebook,
TikTok, Instagram, YouTube, X
(ehemals Twitter)

m gleich geblieben

[

\_

\

54,6

1,6

5,4

Offentlich-rechtliche Fernsehsender

(z. B. ARD, ZDF)

J

49,4

33,1

Private Fernsehsender (z. B.
ProSieben, RTL)

m gesunken

[

\_

60,8

19,9

Radio

\

J

m kann ich nicht beurteilen / nutze ich nicht

Nachrichten-Magazine/-Zeitschriften  Tageszeitungen / Wochenzeitungen
(gedruckt oder als E-Paper) wie z. B.
wie FOCUS, SPIEGEL, STERN

Frage: Und wenn Sie nun an lhre Nachrichten-Nutzung in den verschiedenen Medien denken: wie hat sich hier lhre Nachrichten-Nutzung tber die folgenden Medien in den letzten 2 Jahren entwickelt?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent

6 Medienvertrauen, Fake News, Kl

28,3
S,
3 I

43,4

auf Blogs

ARD) MEDIA



VERMUTETE HERKUNFT VON FAKE-NEWS

92,1

16,0

11,8
7,9

soziale Medien, wie z. B. auf Blogs Podcasts Private Fernsehsender (z. B. Nachrichten-Webseiten, wie z. B. Offentlich-rechtliche achrichten-Magazine/Zeitschriften Tageszeitungen / Radio
Facebook, TikTok, Instagram, ProSieben, RTL) SPIEGEL.de, STERN.de, Fernsehsender (z. B. ARD, ZDF) Jgedruckt oder als E-Paper) wie z. Wochenzeitungen
YouTube, X (ehemals Twitter) FOCUS.de, tagesschau.de . wie FOCUS, SPIEGEL, STERN

Frage: Wo vermuten Sie die meisten "Fake News"?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD ;- > ME DIA

7 Medienvertrauen, Fake News, Kl



AUSSAGEN ZU FAKE NEWS - TEIL i

37,0

Stimme voll und ganzzu  ®m Stimme eher zu

25,3

31,3

28,8

22,9
14,7 16,4 19.7

Ich wiirde
Medienangebote meiden,
die regelmaRig Artikel
veréffenlichen, die mit KI
erstellt und
gekennzeichnet sind

Das vermehrte
Aufkommen von durch

Ich vertraue Ich vertraue darauf, dass Ich vertraue Informationen
Nachrichten/Informationen  Informationen, die in aus etablierten
mehr, wenn sie von einer journalistischen journalistischen kinstlicher Intelligenz ~ verschiedenen Medien-
etablierten und bekannten Medienangeboten wie z. Medienangeboten wie z. erstellten Beitragen Angeboten gut
Medienmarke stammen  B. STERN, Welt, ARD, B. STERN, Welt, ARD, verunsichert mich, weil ich einschatzen/beurteilen zu
ZDF oder SPIEGEL ZDF oder SPIEGEL mir Uber die Echtheit der kénnen
Online verdéffentlicht Online eher als Informationen nicht sicher

Ich traue mir zu, die
Glaubwdirdigkeit von

Ich halte die Eine Kennzeichnung von
Berichterstattung tiber Artikeln/Beitrage in
politische, wirtschaftliche Medien, die mit Hilfe von
oder wissenschaftliche kinstlicher Intelligenz
Themen in Zeitung, erstellt wurden, fordert
Zeitschriften fir mein Vertrauen in die
zuverlassiger als in Inhalte und den Absender

werden, von den Informationen in sozialen sein kann. anderen Medien.
Journalisten auf Netzwerken.
Richtigkeit gepruft
wurden.

Frage: Inwiefern stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent

8
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17,9

Offentlich-rechtlicher,
gebiihrenfinanzierter
Rundfunk (GEZ) sichert
unabhangige
Berichterstattung

—

SN

Ob ein Artikel mit
kiinstlicher Intelligenz
erstellt wurde oder nicht,
hat fiir mich keinen
Einfluss auf mein
ertrauen dem Autor bzw.
des Medien-Angebotes
gegenuber

3,7

Ich finde die Diskussion
Uber "Fake News"
(bertrieben.

ARD) MEDIA



NUTZUNG VON INFO-QUELLEN FUR NACHRICHTEN %

mehrmals in der Woche E mehrmals im Monat H etwa einmal im Monat H seltener

100

Frage: Und welche dieser Informationsquellen nutzen Sie, wenn es um Nachrichten / das aktuelle Geschehen in Deutschland, Europa und der Welt geht?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent AR D@ ME DIA
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NUTZUNG VON INFO-QUELLEN

mehrmals in der Woche E mehrmals im Monat H etwa einmal im Monat H seltener

100

Frage: Einmal unabhangig vom Thema Nachrichten: Welche dieser Informationsquellen nutzen Sie?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent AR D@ ME DIA

10 Medienvertrauen, Fake News, Kl



ALLGEMEINE FRAGEN ZU
MEDIENVERTRAUEN, FAKE
NEWS, Ki

ARD®) MEDIA



GLAUBWURDIGKEIT DER MEDIEN

99%

Frage Halten Sie die Informationen in den deutschen Medien alles in allem fiir glaubwiirdig oder fiir nicht glaubwiirdig?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD@ ME DIA
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MEDIENVERTRAUEN

weild nicht
0,

48%

Frage: Ist |hr Vertrauen in die Medien in den letzten Jahren alles in allem eher gestiegen, gleich geblieben oder eher gesunken?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD@ ME DIA

13 Medienvertrauen, Fake News, Kl



ENTWICKLUNG MEDIENVERTRAUEN

TZ/PZ GEDRUCKT ODER ALS E-PAPER

gestiegen  mgleich geblieben  mgesunken  mkann ich nicht beurteilen / nutze ich nicht

61,5 63,5
52,6
32,3
26,1
21,8
97 12,9 10,9
7 5 :
l 2’2 3’8 I

Uberregionale Tageszeitungen (Kauf- und Abozeitungen), Regionale Tageszeitungen, gedruckt oder als E-| Paper Nachrichten-Magazine/Zeitschriften (gedruckt oder als E-  Sonstige Zeitschriften/Magazine (gedruckt oder als E-Paper), Wochenzeitungen, gedruckt oder als E-Paper (wie z. B. DIE
gedruckt oder als E-Paper Paper) wie z. B. wie FOCUS, SPIEGEL, STERN wie z. B. BUNTE, Bild der Frau, AUTO BILD, Cosmopolitan, ZEIT, Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung)
Brigitte

Frage: Ist |hr Vertrauen in die unten aufgefiihrten Medien in den letzten Jahren alles in allem eher gestiegen, gleich geblieben oder eher gesunken?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD@ ME DIA
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ENTWICKLUNG MEDIENVERTRAUEN

DIGITAL, BEKANNTE/VERWANDTE

gestiegen  mgleich geblieben  mgesunken  mkann ich nicht beurteilen / nutze ich nicht

75,5
70,3
59,7 59,2
52,7
40,3
36
22y 7 3,2 2,4 9 2,3
’ 8,3 8,6
3,5 4,3
0,4
7,3
3,7
: 14 2,9 2 9
Newsletter von Medien- Nachrichten-Webseiten von  Unterhaltungs-Webseiten (z. Andere Nachrichten- Soziale Netzwerke im Internet Blogger/Youtuber/Influencer Bekannte/Verwandte Digitale Infobildschirme, z. B. Suchmaschinen (z. B. Google) Al-Tools / Kiinstliche
Marken (z.B. Politico, Pioneer, etablierten Medienmarken (wie B. Gala.de, bunte.de) Webseiten (wie z. B. web.de, (wie z. B. Facebook, Twitter, am Bahnhof Intelligenz (z. B. Chat GPT,
Spiegel, Focus) mit z. B.SPIEGEL.de, STERN.de, t-online.de) Instagram) Gemini)

journalistischen Inhalten FOCUS.de, tagesschau.de, )

Frage: Ist |hr Vertrauen in die unten aufgefiihrten Medien in den letzten Jahren alles in allem eher gestiegen, gleich geblieben oder eher gesunken?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD@ ME DIA
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ENTWICKLUNG NACHRICHTEN-NUTZUNG

weild nicht

Frage:: Wie hat sich lhre Nutzung von aktuellen Nachrichten aus dem Bereich Politik/Wirtschaft/Wissenschaft/Weltgeschehen in den Medien in den vergangenen 2 Jahren entwickelt?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD@ ME DIA

16 Medienvertrauen, Fake News, Kl



MOTIVE FUR VERANDERTE NACHRICHTEN-NUTZUNG

Grolerer Informationsbedarf bei ... Verfolge weniger intensiv weil ...
89,4
81,7
66,4
58,6 58,4
50,2
39,5
29,2
18,1
12,2
9,3
. 3’2
Politik Kriege / Unruhen  Wirtschaft Klima / Umwelt Sport sonstigen zu viele negative fehlgnd_e _ belaﬁte? mich  kein Interesse  fehlende Zeit Sonstiges
Themen Botschaften Glaubwirdigkeit persdnlich zu mehr
sehr
e . . . Frage: Warum verfolgen Sie die Nachrichten nun weniger intensiv als vor 2 Jahren?
gfaglfi Vt\)/ffuzr?)z\lgrfdgenBSIe dl%Nlachn%\teU r;1un |rétenswgr als vor 2dJar'11rent’1? A " Antoll i P Quelle: bdp 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Basis: Personen, die Nachrichten weniger intensiv
uelle: b4p extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Basis: Personen, die Nachrichten intensiver verfolgen, Anteil in Prozent verfolgen, Anteil in Prozent ARD:‘-)MEDIA
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GLAUBWURDIGKEIT TZ/PZ VS. SOZIALE NETZWERKE

58%

Frage: Einmal angenommen, Uber ein aktuelles Ereignis gibt es Meldungen in Zeitungen (z. B. Stiddeutsche Zeitung, Frankfurter Aligemeine Zeitung) und Zeitschriften (z. B. Focus, Spiegel, stern) und
in sozialen Netzwerken (z. B. Facebook, Instagram, TikTok oder X (vormals Twitter)). Allerdings unterscheiden sich die Meldungen deutlich voneinander. Wem wiirden Sie eher glauben?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent AR D@ ME DIA

18 Medienvertrauen, Fake News, Kl



BEWERTUNG TZ, PZ, SOZIALE NETZWERKE

Zeitungen

sind informativ - [N 80,5

sind glaubwiircig [N 69,7

sind (oftmals) hetzerisch/beleidigend _ 28

bieten professionell recherchierte Inhalte _ 69,7

bieten umfassende und tiefgriindige Inhalte _ 65,5

— Y

leicht manipulierbar _ 42

sind vjerv I 61

Zeitschriften

I 67,2

I 51,8

I 32,8

I 53,7

I 51,8

I 67,8

I 47,7

I 44,6

Frage: Wenn Sie einmal an ... denken, inwiefern treffen die folgenden Eigenschaften auf dieses Medium zu? Top-Box: voll und ganz oder eher

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent

19 Medienvertrauen, Fake News, Kl

Soziale Netzwerke

I 44,9

N 18,4

I 75,2

I 16,8

N 22,1

I 69,4

I 81,9

B 17,3

ARD) MEDIA



BEKANNTHEIT DES BEGRIFFS ,,FAKE-NEWS*

nein, ist mir nicht
bekannt
0,9

12%)

Frage: Ist Innen der Begriff ,Fake News" bekannt?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD ;- > ME DIA
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ERKENNEN VON FAKE-NEWS

o
wahrscheinlich 32 /0

selten
14,

Frage. "Fake News" sind Falschnachrichten, die im Sinne der Meinungsmache bzw. Manipulation meist bewusst gestreut und verbreitet werden.
Glauben Sie, dass Sie in der Lage sind, "Fake News" zu erkennen?
Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD:") M E DIA

21 Medienvertrauen, Fake News, Kl



UBERPRUFUNG VON FAKE-NEWS

61,3

10,6

0,6

Abgleich mit anderen Suchmaschinen (z. B. Uberpriifung der Quellen und  Riicksprache mit Freunden / Nutzung von Faktenpriifungs- Riicksprache mit anderen  Recherche in Biichern oder Al-Tools / Kiinstliche Sonstiges Ich wiirde das gar nicht
vertrauenswirdigen Google) des Absenders Familie / Partner Webseiten (z. B. Correctiv, Personen (Experten) Archiven Intelligenz (z. B. Chat GPT, Uberprifen
Nachrichtenquellen Faktenfinder) Gemini)

Frage: Stellen Sie sich vor, Sie lesen oder héren eine Nachricht, hinter der Sie "Fake News" vermuten. Wie wiirden Sie personlich solch eine Information auf ihren Wahrheitsgehalt priifen?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent AR D@ ME DIA
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GEFAHREN VON FAKE-NEWS

Stimme voll und ganzzu  ®m Stimme eher zu

64,2
: 59,5
56,2 7,1 ele 538

s A 48,4 44,7 45,5

38,6

Verbreitung von Schadigung des Rufs Férderung von Forderung von Hass  Verlust des Vertrauens Spaltung der Verlust des Vertrauens Forderung von Beeinflussung von Beeintrachtigung von Beeinflussung von Finanzielle Schaden
Fehlinformationen und  von Einzelpersonen Misstrauen in der und Extremismus in Medien Gesellschaft in (staatliche) Diskriminierung Wahlen demokratischen politischen durch Betrug
Desinformation oder Unternehmen Gesellschaft Institutionen Prozessen Entscheidungen

Frage: Im Folgenden geht es um mdgliche Gefahren von "Fake News". Inwiefern glauben Sie, dass "Fake News" Auswirkungen auf die folgenden Aspekte haben kénnen?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent AR D@ ME DIA
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GEFAHR VON FAKE-NEWS NACH THEMEN

76,1

69,2 67,5

56,3 54,4

42,8
38,1

33,0

Politik Kriege Wahlen Einwanderung Forderung von Umwelt / Wirtschaft/Finanzen Gesundheit Wissenschaft Medien Bildung
Diskriminierung Klimawandel

Frage: Und fiir welche der untenstehenden Themen empfinden Sie "Fake News" als besonders gefahrlich/bedrohlich?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD ;- > ME DIA
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NUTZUNG VON KI-ANWENDUNGEN

39,3 38,6

36,3

31,8

19,6

17,0
15,8

Ubersetzung Suche nach Informationen Erstellung von Texten Spracherkennung Erstellung von Bildern Bilderkennung Datenanalyse keine davon

Frage: Welche der folgenden Anwendungen mit KI haben Sie bereits genutzt bzw. nutzen Sie?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD ;- > ME DIA
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BEWERTUNG VON KI

Stimme voll und ganzzu  ® Stimme eher zu

35,5 36,9
28,6
’ 26,0
10,6 ol
Kl kann in einigen Kl kann den Datenschutz und die Kl kann viele Prozesse effizienter Kl wird die soziale/menschliche Die Nutzung von kuinstlicher KI wird unsere Zukunft positiv
Bereichen/Branchen zum Verlust Privatsphare gefahrden gestalten Interaktion grundlegend verandern Intelligenz sehe ich generell positiv verandern

von Arbeitsplatzen fiihren

Frage: Inwieweit stimmen Sie den untenstehenden Aussagen uber Kiinstliche Intelligenz zu?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD@ ME DIA
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EINSATZ VON KI IN DEN MEDIEN

o

Frage. Und wenn Sie nun an den Einsatz von Kiinstlicher Intelligenz (KI) in den Medien denken: Glauben Sie, dass Kinstliche Intelligenz kinftig helfen kann, "Fake News" zu bekdmpfen?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD ;- > ME DIA
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VORTEILE VON KI GEGEN FAKE-NEWS

100

80

60

41,4 40,6
n ’ 38,9 38,3
20
14,0
0 -_
Verbesserte Quelleniberprifung Effizientere und schnellere Identifizierung von ldentifizierung von Manipulationsversuchen, Identifikation von Verbreitungsmustern von Férderung von Medienkompetenz
Fehlinformationen in Echtzeit beispielsweise in sozialen Netzwerken Fehlinformationen

Frage: Welche Vorteile sehen Sie in der Nutzung von Kiinstlicher Intelligenz (KI) zur Bekdmpfung von "Fake News" in den Medien?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent ARD ;- > ME DIA
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RISIKEN VON KI GEGEN FAKE-NEWS

100
80
68,7
63,4
59,4

60 ’ 57,4
40
20
0

Missbrauch von kunstlicher Intelligenz zur Manipulation  Fehlinterpretation oder Verzerrung von Informationen Missbrauch von Datenschutz und Privatsphare Abhangigkeit von technologischen Lésungen anstatt von
von Nachrichten (durch Algorithmen) menschlicher Urteilsfahigkeit

Frage: Und welche Risiken sind lhrer Meinung nach mit der Nutzung von Kiinstlicher Intelligenz (Kl) zur Bekdmpfung von "Fake News" verbunden?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent AR D@ M E DIA
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AUSSAGEN ZU FAKE NEWS - TEIL |

Stimme voll und ganzzu  ®m Stimme eher zu

57,9 57,1 58,7 56,0

50,4 491
34,0 32,0 29 1 30,5
' 22,9

Ich finde, journalistische Ich finde, Bildmaterial in  Soziale Netzwerke sind  Ich nehme Nachrichten -

Wenn in sozialen Ich bin mir Uber die Vor- Fur die Demokratie ist es Ich finde, Werbung, die  Wenn ich Nachrichten an Seitdem Uber "Fake Ich weil ziemlich genau,
Berichterstattung, die Beitragen/Posts, das  besonders anfallig dafiir, je nachdem, wer sie Netzwerken ungehindert und Nachteile wichtig, dass ein Medium Gberwiegend mit Kl andere Personen News" diskutiert wird,  wo ich fiir mich relevante
Uiberwiegend durch KI Uberwiegend mit Kl gezielt als Plattform zur  ver6ffentlich bzw. wo ich Falschmeldungen, verschiedener Medien eine neutrale Haltung erstellt wurde, muss  weitergebe, vergewissere  achte ich mehr darauf, Informationen/News in
erstellt wurde, muss erstellt wurde, muss Verbreitung von "Fake sie sehe - unterschiedlich ~ Verleumdungen und bewusst zeigt. entsprechend ich mich immer, dass sie  aus welchen Quellen  den Medien finde und wo
entsprechend entsprechend News" genutzt zu werden. ernst Hasskommentare gekennzeichnet werden richtig sind bestimmte Informationen nicht
gekennzeichnet werden  gekennzeichnet werden verbreitet werden kdnnen, stammen.
ist das eine Gefahr fiir

unsere Demokratie.

Frage: Inwiefern stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent

30 Medienvertrauen, Fake News, Kl
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INTERESSE AN NACHRICHTEN ZU ...

sehr hoch meher hoch

36,9 348 38,7 323
’ 28,2
21,7
...nationalen Nachrichten, die das ...regionalen Nachrichten, die lhre ...lokalen Nachrichten, die speziell ...aktuellen Nachrichten aus dem ...internationalen Nachrichten, die ...lberregionalen Nachrichten, die
ganze Land betreffen und Region oder Ihr Bundesland Ihre Stadt, Ihre Gemeinde oder Bereich das Ausland betreffen und weltweit einen gréReren regionalen Umkreis
landesweit von Interesse sind betreffen Ihren Stadtteil betreffen Politik/Wirtschaft/Wissenschaft von Interesse sind betreffen

Frage: Wie hoch ist Ihr Interesse an ...?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent AR D@ ME DIA
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ANFORDERUNGEN AN NACHRICHTEN-MEDIEN
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Frage: Was wiinschen Sie sich von Nachrichtenmedien? Inwieweit stimmen Sie dazu den nachfolgenden Aussagen zu?

Quelle: b4p 2025 extra, Basis: Onliner 16+ Jahre, Anteil in Prozent AR D@ ME DIA
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STECKBRIEF DER UNTERSUCHUNG

B4P 2025 EXTRA

Onlinebefragung zu Medienvertrauen, Fake News, Ki

2 Wellen: Januar 2025, Marz 2025

6.000 Interviews

Fusion in Hauptstudie b4p 2025

Basis: Onliner letzte 4 Wochen ab 16 Jahre (28.159 Interviews)

Quelle: Berichtsband b4p 2025, Seite 10
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