REICHWEITE+ * %
KAUFKRAFT




WIRKUNGSPOTENTIAL VON RADIOKAMPAGNEN

Nachweisfiihrung

Vergleich der massenattraktiven bayernweit verbreiteten bayerischen Einzelradioprogramme
und deren Kombination zu Werbekombis.

Analysierte Leistungskategorien: WHK, Tagesreichweite und Bruttokontaktsumme in der
@ Stunde mit Werbung.

Erwachsene ab 14 Jahre (E. 14+), Haupteinkommensbezieher (HEB) und E. 14+ / HEB in der
Zuordnung von HH-Nettoeinkommensklassen.

BN Bestimmungsfaktoren
Die Kaufkraft bzw. das Konsumpotenzial sind der Schltssel zur Nachfrage.

Das Wirkungspotenzial einer Kampagne wird bestimmt durch die Kaufkraft bzw. durch das
wohnhaushaltsbezogene Konsumpotenzial der durch die Kampagne erreichten Horer.

Qualitats-Effekt

Der Qualitatseffekt belegt die hohere Wertigkeit von Werbekontakten bei einem hoheren
Konsumpotenzial der erreichten Horerhaushalte: hohere Wertigkeit = hoheres Radio-
kampagnen-Wirkungspotenzial.




QUALITATS-MEDIAPLANUNG

Konsumieren wollen heif8t nicht zwingend konsumieren konnen.
Die Kaufkraft macht den Unterschied.

Konsum wird bestimmt durch die individuelle Kaufkraft bzw. durch das sich daraus
ergebende Konsumpotenzial.

Das heifSt: Kontakt ist ungleich Kontakt.

Qualitats-Mediaplanung zahlt und bewertet jede erreichte Person
und ihre Kaufkraft einzeln.




' RADIOWERBUNG INBAYERN -~ .~




WERBEN, WO DIE KAUFKRAFT IST = ERFOLG HABEN!

Ein klarer Fall fiir die Bavaria Kombi BAYERN 1 + BAYERN 3.

Die Gesamtheit der Bavaria Kombi-Horer verflugt aktuell in 2021 dber eine Kaufkraft
von rd. 135 Mrd. Euro / Jahr. Ganz schon prall gefiillt der groBe (Einkaufs) Wagen!

Die Bavaria Kombi BAYERN 1 und BAYERN 3 erreicht in der @ Stunde mit Werbung

(a)
2 128 %
<
~ 158 %
(@)
W 124 %
- |
L
(a)

138 %
2
4 179%
A 140%
[aa]

mehr
mehr

mehr

mehr
mehr

mehr

Personen ab 14 Jahre
Haupteinkommensbezieher

Haupteinkommensbezieher aus Haushalten mit einem
Haushaltsnettoeinkommen von 4.000 € und mehr

Personen ab 14 Jahre
Haupteinkommensbezieher

Haupteinkommensbezieher aus Haushalten mit einem
Haushaltsnettoeinkommen von 4.000 € und mehr

als die Antenne Bayern.
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ERWACHSENE AB 14 JAHRE

Reichweiten %

DEUTSCHLAND

=
oz
L
>
<
(a0

18,7

7,5

2,6

Bavaria Kombi
BAYERN 1 + BAYERN 3

76,9

42,2

14,5

Bavaria Kombi
BAYERN 1 + BAYERN 3

14,1

3,7
1,1
Antenne Bayern

56,8

20,1

6,1

Antenne Bayern

11,7

4,7

1,6
BAYERN 1

56,9

27,6

9,1

BAYERN 1

14,8

3,6
1,0
BAYERN 3

59,6

19,7

5,5
BAYERN 3

WHK
(4-Wochenzeitraum)

TRW

(Tagesreichweite Mo-Fr)

D-STD

(@ Stunde mit Werbung Mo-Fr)

Quellen:

ma 2020 Audio Il Update

deutschsprachige Bevolkerung 14 +

Potenziale E. 14 +
Deutschland: 70,635 Mio.
Bayern: 11,123 Mio.



ERWACHSENE AB 14 JAHRE

Kontakte Tsd.

9.989

2.603

805
Antenne Bayern

DEUTSCHLAND

6.318

=
o
[
>
<
(aa]

2.232

680

Antenne Bayern

5277 + 103 %

1.832 + 128 %

Bavaria Kombi
BAYERN 1 + BAYERN 3

B.690 e + 110 %

1.615 + 138%

Bavaria Kombi
BAYERN 1 + BAYERN 3

-3

Leistungs-
vorteil

WHK
(4-Wochenzeitraum)

TRW
(Tagesreichweite Mo-Fr)

D-STD
(@ Stunde mit Werbung Mo-Fr)

Quellen:

ma 2020 Audio Il Update
deutschsprachige Bevolkerung 14 +
Potenziale E. 14+

Deutschland: 70,635 Mio.

Bayern: 11,123 Mio.



ERWACHSENE AB 14 JAHRE

Konsumpotenzial nach HH-Nettoeinkommensklassen

Quellen:

Erwachsene ab 14 Jahre @ Stunde mit Werbung (Mo - Fr) B )
aus Haushalten mit einem Pmr:ifginglud'o Il Update
Haushaltsnettoeinkommen Bruttokontakte TKP 2021

(] Antenne Bavaria Antenne Bavaria

<ZT. Bayern  Kombi Bayern  Kombi

3 Tsd. Tsd. € €

5 bis unter 1.000 € 27 82 97,09 55,43

wn 1.000 bis unter 2.000 € 108 370 24,45 12,30

'5 2.000 bis unter 4.000 € 403 807 6,58 5,64

w 4.000 € und mehr 267 573 9,93 7,94

o Gesamt 805 1.832 3,29 2,48 Potenzial E. 14+

Deutschland: 70,635 Mio.

Deutliche Leistungs- und Preisvorteile fiir die Bavaria Kombi!

Antenne Bavaria Antenne Bavaria
Bayern  Kombi Bayern  Kombi
2 Tsd. Tsd. € €
z .
i bis unter 1.000 € 23 72 115,53 63,21
E 1.000 bis unter 2.000 € 87 330 30,64 13,77
[a'a] 2.000 bis unter 4.000 € 346 698 7,66 6,52
4.000 € und mehr 225 515 11,80 8,84
Gesamt 680 1.615 3,90 2,82 Potenzial E. 14+

Bayern: 11,123 Mio.







HAUPTEINKOMMENSBEZIEHER

Reichweiten %

WHK
18,2 (4-Wochenzeitraum)
TRW
14,1 (Tagesreichweite Mo-Fr)
o 13,3
= 11,3 D-STD
j (@ Stunde mit Werbung Mo-Fr)
I
(9
A 7,0
-
o 4,7
(T
3,3 3,1
o 25 )
' 1,0 16 0,9
Bavaria Kombi Antenne Bayern BAYERN 1 BAYERN 3
BAYERN 1 + BAYERN 3
74,0
55,7 55,3
51,8
P4
~ 39,5
L
z 27,5
o
17,8 16,8 Quellen:
14,3 ma 2020 Audio Il Update
51 9,5 4,8 deutschsprachige Bevolkerung 14 +
. . Potenziale HEB
Bavaria Kombi Antenne Bayern BAYERN 1 BAYERN 3 Deutschland: 40,768 Mio.

BAYERN 1 + BAYERN 3 Bayern: 6,283 Mio.




HAUPTEINKOMMENSBEZIEHER
Kontakte Tsd.

7.406 .....................................................
P 5.411
2
<
—
I
g 2.820 | + 110 %
-
>
(1]
(@) 1341 1.026 + 158 %
398
Antenne Bayern Bavaria Kombi
BAYERN 1 + BAYERN 3
4.647 .....................................................
3.257

E 2,492 + 121%
L
>
<
@ 1.126

' 897 + 179 %

321
Antenne Bayern Bavaria Kombi

BAYERN 1 + BAYERN 3

-3

Leistungs-
vorteil

WHK
(4-Wochenzeitraum)

TRW
(Tagesreichweite Mo-Fr)

D-STD
(@ Stunde mit Werbung Mo-Fr)

Quellen:

ma 2020 Audio Il Update
deutschsprachige Bevolkerung 14 +
Potenziale HEB

Deutschland: 40,768 Mio.

Bayern: 6,283 Mio.



HAUPTEINKOMMENSBEZIEHER

Konsumpotenzial nach HH-Nettoeinkommensklassen

DEUTSCHLAND

=
oz
L
>
<
aa]

Haupteinkommensbezieher
aus Haushalten mit einem
Haushaltsnettoeinkommen

bis unter 1.000 €
1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 4.000 €
4.000 € und mehr

Gesamt

bis unter 1.000 €
1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 4.000 €
4.000 € und mehr

Gesamt

@ Stunde mit Werbung (Mo - Fr)

Bruttokontakte TKP 2021
Antenne Bavaria Antenne Bavaria
Bayern  Kombi Bayern  Kombi
Tsd. Tsd. € €

25 77 104,33 59,41

88 280 30,12 16,24
174 420 15,26 10,83
111 249 23,95 18,31
398 1.026 6,66 4,44

Deutliche Leistungs- und Preisvorteile fiir die Bavaria Kombi!

Antenne Bavaria Antenne Bavaria
Bayern  Kombi Bayern  Kombi
Tsd. Tsd. € €

21 67 124,04 67,99
70 249 37,60 18,27
138 364 19,20 12,51
91 218 28,97 20,91
321 897 8,25 5,07

Quellen:

ma 2020 Audio Il Update
Preise 2021

Potenzial HEB
Deutschland: 40,768 Mio.

Potenzial HEB
Bayern: 6,283 Mio.



Die Bavaria Kombi steht fiir Reichweite und Kaufkraft pur. *

Ob Konsumgiiter des taglichen Bedarfs, Reisen, Autos, Gesundheits- oder Finanz- und
Versicherungsprodukte, technische Innovationen oder Angebote rund um Haus und Garten:
die Horer der Bavaria Kombi sind ausgesprochen markenaffin und gehoren tiberdurch-
schnittlich hdufig zu den wichtigen konsumrelevanten Kauferzielgruppen.

Die Bavaria Kombi verschafft Werbekampagnen den Zugang zu 5,28 Mio. konsumstarken
aktiven Horern. **

Die Bavaria Kombi erreicht mehr Haupteinkommensbezieher als die Antenne Bayern und das
Funkpaket Bayern zusammen. ***

Quellen:

ma 2020 Audio Il Update, GfK Kaufkraft 2021, VuMA Touchpoints 2021 (deutschsprachige Bevélkerung 14+ / Deutschland)
*Errechnung Kaufkraft: Tagesreichweite (Mo- Fr) x GfK Kaufkraft 2021
** Tagesreichweite (Mo- Fr)
*** @ Stunde mit Werbung (Mo- Fr)




Werben in der Bavaria Kombi ist eine der attraktivsten Investitionen in den Erfolg Ihrer Marken,
Dienstleistungen und Produkte.

DEUTSCHLAND BAYERN

Brutto- TKP Brutto- TKP
Kontakte 2021 Kontakte 2021
Tsd. € Tsd. €
Bavaria Kombi 1.832 2,48 1.615 2,82
Erwachsene ab 14 Jahre
Antenne Bayern 805 3,29 680 3,90
Bavaria Kombi 1.026 4,44 897 5,07
Haupteinkommensbezieher
Antenne Bayern 398 6,66 321 8,25
. . Bavaria Kombi 249 18,31 218 20,91
Haupteinkommensbezieher
aus Haushalten 4.000 €+ Antenne Bayern 111 23,95 91 28,97

Quellen:

ma 2020 Audio Il Update, deutschsprachige Bevolkerung 14+, @ Stunde mit Werbung Mo- Fr und @ Preise 2021 Mo- Fr




KONTAKT

Peter Jakob
Verkaufsdirektor

Tel. +4989/5900-10710
Fax  +4989/5900-10720
E-Mail peter.jakob@br-media.de

Michael Walter

Verkaufsleitung / Business Development

Tel. +4989/5900-10712
Fax +4989/5900-10720
E-Mail michael.walter@br-media.de

Claudia Sorowka
Verkauf
Tel. +4989/5900-10721

Fax +4989/5900-10720
E-Mail claudia.sorowka@br-media.de

Klaus Obermeier
Media — Strategie und Planung
Tel. +4989/5900-10716

Fax +4989/5900-10720
E-Mail klaus.obermeier@br-media.de

Heinz Briickl
Verkaufsberatung in/fir Osterreich
Tel. +437764/61242

Mobil +43 664 /4020721
E-Mail brueckl@brueckl.eu
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